
Wir stärken die BirdLife-Familie

10. Januar 2026

Mitglieder-
gewinnung



Herzlich Willkommen!



Programm & Ziele
Teil I:
• Tipps und Angebote für Sektionen zur Werbung

und Mitgliedergewinnung

Teil II:
• BirdLife Fritz-Hirt-Programm zur

Verbandsstärkung: Grundkursoffensive und
weitere Angebote

Teil III:
• Wachsendes Angebot versus gleichbleibende

Mitgliederpreise
• Positive Erfahrungen aus der BirdLife-Familie
• Überzeugende Kostenvergleiche



Teil I

• Voraussetzungen für eine erfolgreiche Mitgliederwerbung

• Kurzer Abstecher in die Werbung

• Wer kann’s am besten?

• Zu welchem Zeitpunkt und mit welchen Mitteln?

• Unser Zielpublikum

• Ideen zur Mitgliedergewinnung

• Richtlinien zur Gestaltung von Werbemitteln



Voraussetzungen für eine erfolgreiche MW

• Spannendes Vereinsprogramm mit innovativen und publikumswirksamen Anlässen

• Konzept über die Aktivitäten des Vereins in den nächsten 3 Jahren

• Attraktives und modernes  Infomaterial zum Verein: Newsletter, Homepage,
Jahresbericht, Werbeflyer mit Meldemöglichkeit (und Spendenmöglichkeit): Wir helfen
euch dabei mit unkomplizierten, zeitgemässen Vorlagen im Web-To-Print

• Gute Medienarbeit im Verein und nach aussen

• Gutes Klima im Verein



Vorteile für Mitglieder aufzeigen
• Unterstützung der Natur und Mithilfe an Naturförderungsmassnahmen

auf lokaler Ebene

• Teilnahme an spannenden Exkursionen mit hohem Erlebniswert von
fachlich kompetenten Personen geleitet.

• schönes Vereinsklima

• Vergünstigung beim Besuch von BirdLife-Kursen

• Vergünstigter Eintritt in die BirdLife-Naturzentren

• Sonderangebote im BirdLife-Shop und Bezug von Merkblättern und
weiteren attraktiven Angeboten

• viele weitere Vorteile im Flyer «Das BirdLife-Netzwerk»



Wer kann’s am besten?

Persönlicher Einsatz ist am effizientesten:
• Mitgliederbeauftragten bestimmen

entweder aus Vorstand oder
kommunikatives Vereinsmitglied.

• Persönliche Anlaufstelle für
Mitgliederbetreuung

• Überzeugende Personen für
Mitgliederwerbung an Anlässen
einsetzen -> Mitglieder gewinnen
Mitglieder!

Mitglieder behalten ist ebenso wichtig,
wie neue Mitglieder gewinnen!



Kurzer Abstecher in die Werbung
1. Klare Zielsetzung wohin

Was wollen wir mit unserer PR erreichen?

2. Zielgruppe wem
Klare Definition einer Zielgruppe ermöglicht bessere Ansprache

3. Botschaft was
Möglichst klare, einfache Aussage

4. Tonlage wie
..in der Sprache des Empfängers ausgedrückt

5. Mittel womit
Medien (Presse, Radio Fernsehen), Eigenmittel (persönlich, Faltblatt, Jahresbericht,
Newsletter, Homepage, soziale Medien)



Kurzer Abstecher in die Werbung
6. Zeitpunkt wann

Die beste Botschaft zum falschen Zeitpunkt
bringt nichts. Dauer einer Kampagne festlegen.

7. Häufigkeit wie oft
Grundsatz: einmal ist keinmal, es braucht Wiederholungen

8. Budget wieviel
Wieviel darfs kosten?

9. Ausführende wer
Haben wir die richtigen Leute dazu?

10. Erfolgskontrolle was bringts
Zwischen- und Endkontrolle, ob die Zielsetzung erreicht wird



Was ist das richtige Mittel zur MW?
1. Persönlicher Kontakt wirkt immer

am besten
2. Grundkurse durchführen
3. Attraktives Jahresprogramm mit

Themen wie Zugvögel, Greifvögel,
Eulen, Fledermäuse, Wildbienen,
Tiere in der Nacht

4. Werbeflyer, siehe BirdLife-Flyer
5. Artikel in Gemeindeblatt
6. Homepage mit gut sichtbarem Button

«Mitglied werden» auf der ersten
Seite

7. Soziale Medien



Zu welchem Zeitpunkt? Immer wieder!

An Anlässen
im Dorf

Beim Abschluss
von erfolgreichen Projekten

Zu Beginn der neuen Saison zusammen
mit dem neuen Vereinsprogramm



Werbung auf der Homepage



Keine Homepage? Eine BirdLife-Homepage!



Ideen zur Mitgliedergewinnung

Mitglieder werben mit der attraktiven
und kostenlosen BirdLife-Karte



Ideen zur
Mitgliedergewinnung
• Werbebrief oder -Flyer zusammen mit

neuem Jahresprogramm in Briefkasten
verteilen

• Mitgliedschaften als Geschenk
propagieren

• Verwandte Berufe anschreiben:
Biologen, Jäger, Lehrer

• Grossvater/mutter-
Enkelinnenprogramm

• Aktionsgruppe Pensionierte gründen
• Grundkurse anbieten



• Baumpflanzungen für Neugeborene verbunden
mit Familienanlass

• Spezielle Familienexkursionen,
Nistkastenreinigen mit der ganzen Familie

• Ferienanlässe für Kinder
• Stände an Dorfanlässen und Ausstellungen mit

Wettbewerb Gratismitgliedschaft zu gewinnen

Ideen zur Mitgliedergewinnung

• Briefe an Neuzuzüger, Teilnahme an
Neuzuzügeranlässen

• Kurzkurse Stunde der Gartenvögel, Aktion
Stunde der Gartenvögel/Wintervögel

• Einführungskurse für Lehrer
• Grundkurse



Gestalten von Werbemitteln

Weniger ist mehr!

• KISS: Keep it short and simple
• Klare Botschaften
• Kein Schriftensalat (max. 3

Hierarchien)
• Emotionen einbauen mit schönen

Bildern
• Immer mit dem Vereinsbranding

inklusive Logo
• Reaktionsmöglichkeiten angeben

(Talon, Mail, Telefonnummer,
Homepage)



Unkompliziert
und attraktiv
• Attraktive Vorlagen für

Mitgliederwerbung, Veranstaltungsflyer
usw. im unkomplizierten Web-to-Print

• Mit dem BirdLife-Mitgliederwerbeflyer
neue Mitglieder gewinnen!

• Für den Zugang einfach bei Michael
Gerber melden:
michael.gerber@birdlife.ch

Web-to-Print





Einfache Gestaltung von Werbemitteln
• Im Web-To-Print unkompliziert

attraktive Flyer gestalten

• A4 und A3-Plakate sowie
Kurzjahresberichte ebenfalls als
Vorlagen

• Bestellung auch in kleinsten Auflagen
möglich

• unkompliziert und attraktiv

Web-To-Print
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Teil II

BirdLife-Grundkursoffensive:
• Warum Grundkurse
• Vorgehen
• Angebote für die Sektionen
• Kurse für die Durchführung
• Lehrmittel

Weitere BirdLife-Initiativen zur
Verbandsstärkung
• Website «Ihr Engagement»
• Standaktionen



Aktive Mitglieder gewinnen
Warum Grundkurse?



Warum Grundkurse?

• Grosses Interesse an solchen Kursen
ist überall vorhanden

• Niederschwelliges Angebot: Es sind
nur wenige Termine in einer
überschaubaren Zeitspanne, keine
Vorkenntnisse nötig

• Regionales Angebot, je nach Ort sogar
im eigenen Dorf

• Über Grundkurse lassen sich aktive
Leute für Eure Sektion gewinnen

Grundkursoffensive



Grundkurse anbieten – leicht gemacht
• Kostenloser Onlinekurs für alle, die

einen Grundkurs anbieten möchten

• Aus diesen Onlinekursen sind
zahlreiche neue BirdLife-Grundkurse
entstanden

• Neue Daten im Juni – jetzt anmelden!

BirdLife-Angebote

Li Sanli, Michael Gerber und Robin Hill,
BirdLife Schweiz und BirdLife Aargau



Lehrkräfte suchen und
finden
• Hilfestellung fürs Organisieren von

Grundkursen in Absprache mit den
BirdLife-Kantonalverbänden

• Besuche an FOK/ELK-Kursen

• Besuche an FOK-Prüfungen

• Werbung für den Onlinekurs
„Grundkurse durchführen –
leichtgemacht“ an verschiedenen
Veranstaltungen

BirdLife-Angebote



Ausschreibungs-Flyer

• Attraktiver Ausschreibungsflyer

• Schickt uns eure Daten und Logos und
bekommt kostenlos eine Druckvorlage!

• Unbedingt die Kursausschreibung auch
an den Kantonalverband schicken! Er
unterstützt eure Werbeanstrengungen
auf vielfältige Weise.

BirdLife-Angebote



Neuauflage Opteryx und
Botanik für Grundkurse

Lehrmittel und Begleitmaterialien



Weitere Initiativen zur Verbandsstärkung



«Ihr Engagement»
Weitere Initiativen zur Verbandsstärkung



BirdLife-Standaktionen
BirdLife insgesamt bekannter machen und
einer breiten Bevölkerung näherbringen:

• Materialien für Standaktionen an
Anlässen von Sektionen

• Auf Wunsch Präsenz an Aktivitäten von
BirdLife-Kantonalverbänden und
BirdLife-Sektionen

• Stand am Mitarbeitertreffen der
Vogelwarte und weiteren Gelegenheiten

Weitere Initiativen zur Verbandsstärkung



Fruchtbarer Austausch

• Spannende Inputs zu relevanten
Vereinsthemen

• Im gemeinsamen Erfahrungsaustausch
profitieren und sich inspirieren lassen

Betreuung und Erfahrungsaustausch
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Wachsendes Angebot versus
gleichbleibende Mitgliederbeiträge



Auf allen Ebenen aktiv

• BirdLife ist auf allen Ebenen aktiv und
stark gewachsen. Das BirdLife-
Netzwerk zählt heute in der Schweiz
72’000 Mitglieder.

• Den Herausforderungen in der
Naturförderung begegnet BirdLife mit
wachsenden Aktivitäten,
Sensibilisierung und
Professionalisierung.

• Demgegenüber stehen
Mitgliederbeiträge, die teilweise über
Jahrzehnte nicht erhöht worden sind.

BirdLife packt an



Leuchtturmprojekte Artenförderung: Von 3 auf 28
BirdLife packt an

Gartenrotschwanz Grauammer Kiebitz Dorngrasmücke

WiedehopfWendehalsSteinkauz
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BirdLife packt an

Zahlen BirdLife Schweiz



Engagement des BirdLife-Netzwerks 2024
BirdLife packt an

108 BirdLife-Natur-Kurse 170‘000 Freiwilligen-Stunden Pflege von über 900 Naturschutzgebieten

72‘000 BirdLife-Mitglieder in 430 Vereinen2245 Exkursionen und 380 Vorträge



Grosses Bildungsangebot

Wir motivieren und befähigen Menschen zum
Handeln:

• als grösster Anbieter von Naturkursen

• mit unseren BirdLife-Naturzentren

• mit attraktiven Publikationen

• mit Mitmachaktionen wie Stunde der
Wintervögel

BirdLife bildet aus



BirdLife-Naturkurse & Informationsmaterialien
BirdLife bildet aus



BirdLife-Naturzentren
BirdLife bildet aus

La Sauge Spannende
Ausstellungen

Entdecken für Gross
und Klein

Angebote für
Schulklassen

Klingnauer Stausee Ausstellung mit Insekten-
Flugsimulator

Neeracher Ried



BirdLife setzt sich ein

Öffentlichkeitsarbeit

 Stunde der Wintervögel 9.-11. Januar

 Stunde der Gartenvögel 7.–10. Mai

 Festival der Natur 20.–24. Mai

 BirdLife-Jugendlager 13.-17. Juli

 Bird Race 5. September

 EuroBirdwatch 3./4. Oktober

 Vogel des Jahres Oktober

 BirdLife-Kurse ganzjährig



Beratung, Betreuung & grosses DL-Angebot

 Lasst uns das Angebot gemeinsam entdecken!
birdlife.ch/fuer-sektionen

Professionalisierung der BirdLife-Verbandsstrukturen für:
• bessere Beratungsleistungen
• grösseres Dienstleistungsangebot
• Informationen, Publikationen, Vorlagen usw.

birdlife.ch/fuer-sektionen



Positive Erfahrungen aus der
BirdLife- Familie



Mehr Mitglieder trotz Preiserhöhung
BirdLife Langenthal:
Von Fr. 30.- auf Fr. 45.- (Einzel) und Fr.
40.- auf Fr. 65.- (Familie)
Mitgliederwachstum über 10%!

BirdLife Goldach:
Von Fr. 20.- (Einheitspreis 2020) auf Fr.
35.- (Einzel) und Fr. 50.- (Familie), seither
Mitgliederwachstum von 22 auf 118!

BirdLife Landquart:
Von Fr. 30.- auf Fr. 40.- (Einzel) und Fr.
40.- auf Fr. 50.- (Familie),
Mitgliederwachstum von 380 auf 544!

Erfahrungen aus dem BirdLife-Netzwerk

BirdLife Langenthal BirdLife Goldach

Vogelschutz Landquart



Mitgliederwachstum trotz Preisanpassung
BirdLife Brugg: Mitgliederwachstum
nach der Preiserhöhung 2018

Mitgliederbeitrag von Fr. 35.- / Fr. 50.-
auf Fr. 40.- / Fr. 60.- erhöht:

Erfahrungen aus dem BirdLife-Netzwerk
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Zeitgemässer Mitgliederpreis
faunaberna, ein junger BirdLife-Verein
aus der Region Bern, gegründet 2018:

Mitgliederbeitrag Fr. 50.- / Fr. 80.-
Eindrückliche Mitgliederzahlen:

Erfahrungen aus dem BirdLife-Netzwerk
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3. Überzeugende Kostenvergleiche



Vergleiche mit anderen Mitgliedschaften
Überzeugende Kostenvergleiche

Fr. 84.-Fr. 70.- Fr. 100.-

Fr. 80.- / Fr. 100.- Fr. 84.- / Fr. 120.-Fr. 60.-



Vergleiche mit Alltagskosten
Überzeugende Kostenvergleiche

Restaurant mind. 30.-
bis 50.- / Person

Ausstellungseintritt 25.-

Saisonpass Freibad
mind. 80.-

Täglicher Kaffee to Go
1300.-/Jahr

Jahreskarte 165.- / 270.-

Kinoticket 20.- 4-Zonen-Abo 154.- /
Monat



Die Natur braucht eure Unterstützung!



Fragen, Anliegen, Austausch



Vielen Dank für euer Engagement!

10. Januar 2026


